| ASTROLOGIA e pubblicitd hanno almeno due importantissimi elementi
| comuni 3 la previsione del futuro e l'analisi delle reasioni psichi=
che unane, la lore collaborazione potrebbe dungue essere utilissima,
| \ purehé affrontata con animo aperto. s
i In ppoposito, mi confesso ignara, o meglio ignorante, del punto di
£ _vieta dei pubblicitari circa 1l'astrologia. B' probabile che moltd di -
I0Y6" consultino un astrologo per curiositd personale, meno probabi= "
% ' -le che gli chiedano consigli Buffgpi%gi professione in generale,cedo
\*  koogEsexis  Per parte mia, sono una fruitrice coattey di pubblicitd,
\ | come tre quarti del mondo, perd incuriosita dal fenomeno che rivela
\e* spess0 straordinarie cevcmomaumsecve analogie con quanto gli astri wvanno
. suugerendo in fatto di mode, gusti, costumi, Si obietterh prontamente:
"le tecniche pubblicitarie si adeguano sempre a mode, gusti e costumi, ™
ﬁnmunwnnuiwmw Il che & vero nelle intenzioni ma non nella
pratioa. ¥a storia della pubblicitd elemca omsi di ervori e di successi.
: che, s allonganano di molto dalla media prevista, ed & qui che 1"“'&.’:'0-‘
1ogin potrebbe intervenite in modo efficace.

Come? E con quali elementi? Oercherd di spiegarlo ocon la m@in‘n
chiarezza possibile. IL'astrologo sexrio dispone di splendidi strumenti
per ﬁnnlizsnru non solo le eventualith future, ma anche le tinﬁans. !
all'acquisto di varie fasce della popolazione momdiakexo. Gib che per ;

~ % ricercatori di mercato & semplicemente una distinzione di -ﬂ% e a1 f-a
m sooiale, viene tradotta dall'astrologo in qualcosa di pil ime
portante, ossia la posizione generazionale devpieyc dei pianeti ‘lenti,
che dettano skbumtove appunto gusti e abitudini, Sebbene le mode's
susseguano e s8i sovrappongano, gualcosa delle tendenze originarie
{ che 1'astrologo definisce tendenze natali) rimane sempre. Eoco :

ché 1'soquirente nato negli auni Brenta,,indipendentencute, daila
m e’ dd.'.ETlﬁﬁ mezzi eoonomioij sard‘sempre diverso ullh:muh
“fato ugli “dnid ‘Quarenta, e 1 ventenni attuali, Bati Hegii annd'S e
lin'gu.. u'.g:{aunno alle suggestioni pubblicitarie in modo drasticamente,
diversn dai loro immediati predececsori, nati negli anni Cinguanta.

Analizzerd mEm con una rapida cdrrellatac i-deécenni ora citati per 3
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chiarire la mia tesi, e sostituird i termini troppo tecnici con ri=
ferimenti storici pid comprensibili per i profani. Negli anni Trenta
i pianeti occupano successivauente posizionl negative in rapida
évoluzione, e infatti =i yphk¥mx dalla Grande Depreseione alla dichia=
razione della seconda guerra mondiale, passando attraverso una serie
di vani tentativi per mantenere a tutti 1 costi 1la pace. In quel pe=
riodo nascono persone intelligenti, aannibili! ma, per cosl dire,
vinte in partenza., I loro genitori sono ancora solidamente ancorati
alla Belle Epoque e credono in un'educagzione represeiva e formalistas
i loro figli nascerannc in piena contestazione e 1i tratteranno ma=
lissimo, Stretti tra questi due blocchi di personalitad troppo forti,

i nati degli anni Prenta si presentanoc come acquibenti incerti e un
po' masochisti; comperano pil volontieri per gli altri che per 83,
proprio perché hanno passato meth della loro vita & servire la cola=
zione & letto ai genitori e l'altra metdh a servire la colazione a lets
to al figli., Inoltre raramente entrano in un negozio da soli e hanno
bisogno di qualcuno che 1i consigli e sciolga le loro esitazioni,

La pubblicitd che meglio si adatta alla loro mentalith @& suadente

e di toni smorzati; l'immagine dell'auto ruggente o del profumo vi=

'ﬁilissaﬁtt 1li paralizea. Piu efficace, semmai, la voce perentoria e

della madre o della suocera che impone l'acquisto di un caffé o di
candeggiante, perchéd le attuali cinquantenni sono abituate a obbe=
dire. : _
Ben diverso il panorama che offrono i nati negli anni Quaranta.
Sebbens atrods SETSUSSHERWEESIEG mondiale fu condotte sul tamburo .

‘battente delle vittorie, prima tedeschie e poi alleats, con un bre= -

viesimo interregno tra le due ohe non consentl mai la “guerra Gi = %
posizione", densa di incertezze e combattuts tra il 1914 e 11 1918,
Gli astri formano infatti aspetti *vincenti', sia pure Iﬂﬂdﬂﬂlﬂﬂlﬁ#
da forti temsioni, Oaratteristici di questa generazione saranno i} |
gsenso pratico e una violenta smania di possesso; ci troviamo dungue '
di fronte ai veri 'conpumisti', le cui tendenze esploderanno infate=
ti neglli anni Sessanta. Per la pubblicith, rappresentanc i clienti
ideali. Proponete & comprerannc. “a splendida posizione di Nettuno

in quasi tutti i loro temi natali 1i rende avidi di novith, mentre
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Plutone nel segno del Leone rafforza un protagonismo che vede nella
prodigalith una gratificazione prestigiosa, Al unntrurio'dulll.guno-
razione precedente, si ribellano all'imposizione e ai consigli di un
prodotto 'che vi fa risparmiare®, Vogliono il meglio di tutto.

I nati nezlli anni Cingquanta segpnaho un netto regresso gotto molti
punti di vista. Le posizioni planetarie 1i rendono instabili e emo=
tivamente dissociati. Non brillanc per eccessiva intelligenza, il che
~potrebbe essere un vantaggio per i persuasori occulti, ma purtroppd
non 81 sa bene come aggredirli con il messaggio pubblicitario. Rea=
giscono al consumismo e nwcwpyev al tempo stesso ne approfittano,
spendono molto ma malissimo. Pegglo &ncora, gtentano & finire gli
gtudi, si ribellano all'idea di 'far carriera', rifiutano 1*impiego
“peér raggiungere in Toscana una comune di vegetariani. Come risultato, ™
i1 loro potere d'acquisto, calcolato sul grandi numeri, si mantiente
al di sotto della media.

Euugﬁgiunti infine al pati deli anni Sessanta, i ventenni o quasi
v!ntinni di oggl, con i quali non solo la pubblicith, ma il mondo in=

,.giyﬁru_durrh fare ben presto i conti. Intelligenti e realisti, hanno

della vita una visione fredda, tecnica e pragmatica. Le ideologie

bhanno scarsa presa su i loro e non si lasciano incantare dalle pa=
role. O dalle immagini. Si fa un gran parlare di bambini 'televiso=
rizzati® e che, grazie & un processo inizieto appunto negli anni Ses=
‘santa, sarebbero oggi doeili e un po* rimbambiti schiavi del piccole
achermo. Ii troviamo invece davanti alle tastiere dei computer, in=
tenti a studiare nuovi programmi, Fanno quotidianemente 1l bagno e

g4 lavano i denti. Hanno abbandonato gli strmccl folkloristici dei
loro fratelli maggiori e non penserebbero mai dl cingersi la fronte
~gon etrisce di perline, Un'inchiesta compiuta 1l'anno scorso nei b S

A canpus delle universith americane ce 1li rivela in panciotio e ora=. =

=]

“vttta. col gemelli ai pollini delle camicle, Non sono pid 4 nlinnti
rﬂl Fiorucei, ma quelli di Armani, E dopodomani, probabilmente, i '

ri olienti di una rifiorente Saville Row. Credono nell'efficlenza, e

uesta & 1'unica forma di protagonismo che si concedano. Se & T!rbi'_,
Ehp.hnnnn trascorso molte ore delle loro infanzia xomsmrxaxdmckex :
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seguendo le avventure di Zorro, ne hanno solo dedotto che un perso=
nazzio del genere non & da imitare. Consideranoc sentimentalismi e bel
gesti come un inutile spreco di energie. Se mi & concesso inaariru
Hati sperimentali mmx in quelle che potrebhero nppnriru 1patesi pu=
ramente teoriche, fard riferimento & quanto mi dicono alcune u@llun
ghe 3 molti ventenni sicrewsmove chiedono oggi consulti altrolna*ni.
ma le loro domande sono completamente diverse da quelle del uliinti_
abituali., Niente amore, nienté incontri con uomini o donne affuoimn- 4
ti , ma solo carriera, lavoro, guadagno, e un'attenta analisi del pﬁn-
prio carattere. "Voglio sapere come devo regolarsi nella vita", & qle
gto il punto essenzimle, Come rivolgersi a simili compratori? E" :
chiaro che non concederannc & hulla il bemeficio del dubbio. ?um-
renno controllare Gi persona le virtd del robot gastronomico o dello
smacchiatore prodigioso., la frasd "si concederd un pericdo di prove :
gratiu‘ potrebbe essere la chiave megica che porta ell'acquisto.
“Pericolosissime, invece, le delusioni, Chi & rimasto insoddisfatto

di un banale asciugacapelli, non comprerd mai pid il televisorey

la radio o il rnnintraturt della stesea "r“"u.piagg ﬁh-

tenere conto di una gamma cosdl vasta Ai tendenze & impossibile. Le
indagini_di nercatoy da cul scaturiseono le campagne puhhlicitnriu, v
dutnnu prendere in considerazione una campionatura molto precisa e

espressiva della fascia d'acquisto pild impc tes, I dati genera=
‘gionali forniti, tuttavia, potrebbero cons : imnpostazioni

pid rqffinate, e pil efficaecl, di immagini e slogan destinati a un
‘gerto tipo di pubblico, e inolire servomovewmecbewsev potrebbero L g
fornire la base & una qolilburniionn veramente rivoluzionaria tra
astrologia ® pubblicith : la pianificaszione del futuro, Per quanto

la tecnica delle statistiche computerizzate si vanti di poter anti=
cipare le tendenze a venire, parte sempre da dati gih esistenti, da -
ipotesi gid verificate nel presente o nel passato. L'astrologia, -
pur temendo conto di quanto & gia avvenuto, pud tyottveEE¥CY preve-. ﬁ~
“dere cambiamenti di tendenze in base a dati ( le posizioni ylanefarﬁiig
che lei sola possiede, e che sono ignodi alle memorie dei calcolatori
elettronici. Per esempio, per quanto mi riguarda personalmente,
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io descrissi le caratteristiche essengiali del nati negli enni Ses=

santa quando essi eranc ancora in fasce, © m i prixi opassi,
e 4@l trovo ampie conferme alle mie ipotesi di mllora, Mi pembre
WUiEro che ricerche di msrcato ffiwkiax rivolte ai glovany: /é'::um =t
ecgere impoptate con maggiore anticipo, e meglio }nffuanﬂo-:l & una
descrizione astrologica anziché ad analisi dei gusti e tendenze dei
gioveni di ieri, nati negli anni Cinquanta e cosl diversi.

¥a non basta. Una lungs abitudine ai calcoll consente sgli astrologl
delle constatazioni, anche extra planetarie, che stranamente sfuggono
agli esperti di statistica, ai ricercatori di mercato, ai governanti
® alls stampa, La pidh sensazionale mi sembra quella che riguarda gli
adulti e i vecchi, E' tuttora viviesimo, a dispetito dikl buon senso,
il culto dei giovani, e per i pubblicitaxdi, il culto dell'acquirente
adolescente, o poco pil, Tale fenomeno ebbe una sua glustificaszione
al termine del secondo conflitto mondiale, quando, con cinquanta mi=
“Yioni 41 morti alle epalle, 1'Europa doveva ricostruire sé stessa. A
“Attualmente, s0lo una guerra tradizionale, O un regresso della medi=
cina ail livelli del medioevo, potrebbero giustificare wun aumento inw
diseriminato della popolazione, e ambedue sono impensabili. Bi con=
seguenza, altrettanto impensabile & un equilibrio numerico tra vecchi
e giovani. Chiunque abbia nozioni elementari pon dico di majematiocs,
na di semplice aritmetica, pud arrivare da sd a tali conclusioni.
la glovinezza E vera e propria, e con un calcolo abbastanza largo,
va dai quattordici ai ventinove anni. Ie maturith, dai trenta ai
“cinguantacinqueLPoi inizia quella 'terza etd' che ormai toces i no=
vant'anni con frequenze impressionante mantenendo ( si pensi a Pertis
_ni) un vigore e un‘efficienza invidisbile. ¥ Contro quindiei anni ai
“gioventh abbiamo dunque einquanta 0 sessant'anni di maturith vecchiam
h.. Rer colmare il divario , come & volte dissennatamente 8i auspi=

on; 1a matalitd dovrebbe reggiungere limiti da conigli, e il risuls

‘tato sarebbe comonque una spaventosa miseria. Basti pensare che al
r:_'ttno attuale ¥~ossia aunento 4i popelazione quasi allo gzero -
' 1'Ttelia tra vent'snni avrd quaranta milioni di pensionati. Chi

11 manterrd, ¥ da vedersi, D'altronde la controprova d sotto
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€li occhl 4l tuttl : le due mazgiori potense del mondo, Statli Uniti
& Unione Sovietica, sono ampiamente sottopopolate. Se prendiamo in
conpiderazione solo la prima ( perché lo scarso benessere della se=
conda & dovuto a scelte ideologiche ) vediamo che gli Stati Unitd
banno una superficie ottanta volte superiore a quella dell'Italia e
una popolazione solo di cingue volte superiore. Una sproporzione da
capogiro. 3

Affinché 11 futuro, e anche il presente, consentanoc una civiltd del
benessero, 11 mercato deve rivolgersi agli adulti e sopratiutto ai
vecchi che potranno trasformarsi in obtemétev acqguirenti importan=
tissimi se verranno opportunamente sollecitati, anziché acnrnggiafi,
come & socaduto finora, con perenni sllusioni s wuna giovinezga che
non posseggono pid, i

Anche su questo punto, l'astrologia offre indicazioni utilissime,
I pianeti pidl importanti si stanno ammassando nel segno del Capricor=
no, che hkabibddgggia la vecchiaia, e 11 resteranno per quasi tutti
gli annl novanta. Dal 1985 in poi, almenc secondo gli astri, le cam=

pagne pubblicitarie dovrebtbero rivolgersi a un pubblico conservatore,
ndulté, ragionale e oculato ,
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Analogie fra
due fenomeni

strologia e pubblicita

hanno almeno due im-
portantissimi elementi co-
muni: la previsione del lu-
turo e l'analisi delle rea-
gioni psichiche umane. La
loro collaborazione poireb-
be dunque cssere utilissi-
ma, purché affrontata con
animo aperto.

In proposito, mi confes-
s0 ignara, o meglio igno-
_rante, del punto di vista
dei pubblicitari circa |'a-
strologia. E’ probabile che
molti di loro consultino
un astrologo per curiosita
personale, meno probabile
che gli chiedano consigli
sulla propria professione
in generale, ecc, Per par-
te mia, sono una fruitrice
coatta di pubblicitd, come
tre quarti del mondo, perd
incuricsita dal fenomeno
che rivela spesso straordi-
narie analogie con gquanto
gli astri vanno suggerendo
in fatto di mode, gusti, co-
stumi. Si obietterd pronta-
mente: le tecniche pubbli-
citarie si adeguano sempre
a mode, gusti ¢ costumi.
Il che & vero nelle inten-
zioni ma non nella prati-
cal.
La storia della pubbli-
citd elenca casi di errori
e di successi che si allon-
tanano di molto dalla me-
dia prevista, ed & qui che
I'astrologia potrebbe inter-
venire in modo efficace.

Attenti
al Capricorno!

di Lisa Morpurgo

Collaborazione fra astrologia e pubblicita? E’ vero che P’astrolo-
go serio dispone di validi strumenti per analizzare le tendenze al-
'acquisto delle varie fasce di consumatori?

suoi mezzi economici, sa-
ri sempre diverso dall’ac-
quirente nato negli anni
Quaranta, € i ventenni at-
tuali, nati negli anni Ses-
santa, reagiscono alle sug-
gestioni  pubblicitarie  in

modo drasticamente diver-
s0 dai loro immediati pre-
decessori, nati negli anmni
Cinquanta.

Analizzerd con una ra-
pida carrcllata i decenni

" " . =
Arn  miftari masr shiasica Ia

masochisti; comperano piu
volentieri per gli altri che
per sé, proprio perché han-
no passato meta della loro
vila a servire la colazione
a letto ai genitori e I'al-
tra metd a servire la cola-

zione a letto ai figli. Inol-
tre raramenie entrano in
un negozio da soli e han-

no bisogno di qualcuno
che li consigli e sciolga
le loro esitazioni. La pub-
blicita che meglio si adat-
ta alla loro mentalith &
suadente ¢ di lomi smor-
zati; l'immagine dell’auto
ruggente o del profumo vi-
rilizzante li paralizza. Piu
efficace, semmai, la voce
perentoria della madre o
della suocera che impone
I"acquisto di un caffé o di
un candeggiante, perché le
attuali cinquantenni sono
abituate a obbedire.

Ben diverso il panora-
ma che offrono i nati ne-
gli anni Quaranta. Sebbe-
ne atroce, il secondo con-
flitto mondiale fu condot-
to sul tamburo baitente




La storia della pubbli-
citi elenca casi di errori
¢ di successi che si allon-
tanano di molto dalla me-
dia prevista, ed & qui che
I"astrologia potrebbe inter-
venire in modo efficace.

I nati negli
anni Trenta

Come? E con quali ele-
menti? Cercherd di spie-
garlo con la maggiore chia-
rezza possibile. L'astrolo-
go serio dispone di egregi
strumenti per  analizzare
non solo le eventualita fu-
ture, ma anche le tenden-
ze all’acquisto di varie fa-
sce della popolazione. Cid
che per i ricercatori di
mercato & semplicemente
una distinzione di eth e
di strato sociale, viene
tradotto  dall’astrologo  in
qualcosa di pil importan-
e, ossia la posizione pe-
nerazionale dei pianeti len
ti, che dettano appunto
gusii ¢ abitudini. Sebbene
le mode si susseguano ¢
si sovrappongano, qualco-
sa delle tendenze origina-
rie (che I'astrologo defini-
sce tendenze natali) rima-
ne sempre. Ecco perché
'acquirente nato negli an-
ni Trenta, indipendente-
mente dalla sua eti e dai
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modo drasticamente diver-
so dai loro immediati pre-
decessori, nati negli anni
Cinguanta.

Analizzerd con una ra-
pida carrellata 1 decenni
ora citati per chiarire la
mia tesi, ¢ sostituird i ter-
mini troppo tecnict con ri-
ferimenti storici pit com-
prensibili per i profani.

MNegh anmi Trenta 1 pia-
neti occupano successiva-
mente  posizioni  negative
in rapida evoluzione, ¢ in-
fatti si va dalla Grande
Depressione alla dichiara-
zione della seconda guer-
ra mondiale, passando at-
lruverso una serie di vani
tenlativi per mantenere a
tutlh i costi la pace, In
quel periodo nascono per-
sone intelligenti, sensibili,
ma, per cosi dire, vinle in
partenza. | loro pgenitori
sono  ancora  solidamente
ancorati alla Belle Epoque
g credono in un'educazio-
ne  repressiva ¢ formali-
sta; 1 loro figli nasceran-
no in piena conteslazione
¢ li tratteranno malissimo.
Stretti tra questi due bloc-
chi di personalita troppo
forti. 1 nati negli anni
Trenta sipresentano come
acguirentt incerii e un po’

Liser Morpuirgo
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—— gli anni Quaranta. Scbbe-
e atroce, il secondo con-
MMitto mondiale v condot-

tamburg  batienie

zione a letto ai ligh. Inol-
tr¢ raramente entrano in

un negozio da soli e han-  to sul




delle vitlorie, prima tede-
sche e poi alleate, con un
brevissimo interregno tra
le due che non consenti
mai la « guerra di posizio-
ne » densa di  incerlezze
combattuta tra il 1914 ¢
il 1918. Gli astri forma-
no infatti aspetti « vincen-
(i », sia pure accompagna-
ti da forti tensioni, Carat-
teristici di questa genera-
zione saranno il senso pra-
tico e una violenta sma-
nia di possesso; ci trovia-
mo dunque di fronte ai
veri « consumisti », le cui
tendenze esploderanno in-
fatti negli anni Sessanta.
Per la pubblicita, rappre-
sentano 1 clienti  ideali.
Proponete ¢ compreranno.
La splendida posizione di
Nettuno in quasi tutti i lo-
ro temi natali i rende avi-
di di novith, mentre Plu-
tone nel segno del Leone
rafforza un protagonismo
che vede nella prodigalita
una gratificazione presti-
giosa. Al contrario della
generazione precedente, si
ribellano all'imposizione e
ai consigli di un prodotto
« che vi fa risparmiare ».
Vogliono il meglio di wutto.

Instabilita
e dissociazione
emotiva

I nati negli anni Cin-
quanta segnano un netto



regresso solto molli pundi
di vista. Le posizioni pla-
netarie li rendono instabili
:xd emotivamente dissocia-
ti. Non brillano per ecces-
siva intelligenza, il che po-
trebbe essere un vantaggio
per i persuasori occulti,
ma purlroppo non si sa
bene come aggredirli con
il messagpio pubblicitario.
Si ribellano al consumismo
¢ al tempo stesso ne ap-
profittano, spendono molto
ma malissimo. Peggio an-
cora, stentano a finire gli
studi, rifiutano !'idea di
« far carriera », si megano
all'impiego per raggiunge-
re in Toscana una comu-
ne di vegetariani. Come ri-
sultato, il loro potere d’ac-
quisto, calcolato sui gran-
di numeri, si mantiene al
di sotto della media.

Realismo,
pragmatismo,
freddezza

Eccoci giunti infine ai
nati negli anmi Sessanta,
i ventenni o quasi venien-
ni di oggi, con i guali non
solo la pubblicita, ma il
mondo intero dovra fare
ben presto i conti. Intel-
ligenti ¢ realisti, hanno
della vita una visione fred-
da, tecnica ¢ pragmatica.
Le ideologie esercitano
scarsa presa su di loro ¢
non si lasciano incantare
dalle parole. O dalle im-
magini. 5i fa un gran par-
lare di bambini « televiso-
rizzati » ¢ che, grazie a
un processo  iniziato ap-
punto negli anni Sessanta,
T L SN TR st
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te ore della loro inlanzia
seguendo le avventure di
Zorro, ne hanno solo de-
dotto ¢che un personaggio
del genere non & da imi-
tare. Considerano  senti-
mentalismi ¢ bei gesti co-
me un inutile spreco di
energie.

Se mi ¢ Cconcesso  inse-
rirc dati sperimentali in
quelle ¢he potrebbero ap-
parire ipolesi puramente
teoriche, fard rilerimento
a quanto mi dicono al-
cune colleghe: molti ven-
tenni chiedono oggi con-
sulti astrologici, ma le lo-
ro domande sono comple-
tamente diverse da quelle
del clienti abituali. Niente
amore, niente incontri con
uomini o donne  affasci-
nanti, ma solo carriera, la-
voro, guadagno, ¢ un’alten-

Possibili basi
per una
collaborazione

Capisco che tenere con-
1o di una gamma cosi va-
sta di tendenze & impos-
sibile. Le indagini di mer-
cato, da cui scaturiscono
le campagne pubblicitarie,
devono prendere in con-
siderazione una campiona-
tura molio precisa e espres-
siva della fascia d’acqui-
sio pia importante. 1 dati
generazionali [orniti, (utta-
via, consenlono imposta-
zioni pid raffinate, e pid
efficaci, di immagini ¢ slo-
gan destinati a un certo
tipo di pubblico, ¢ inoltre
potrebbero fornire la base
a una collaborazione vera-
mente rivoluzionaria (ra

cevano i primi  passi, ¢
adesso  frovo ampie con-
[erme alle mie ipotesi di
allora. Mi sembra chiaro
che ricerche di mercato ri-
volie ai giovani di oggi
possano  essere  impostate
con maggiore anticipo, e
meglio, affidandosi a una
descrizione astrologica an-
ziché¢ ad analisi dei gusti
e tendenze dei giovani di
ieri, mati negli anni Cin-
gquanta ¢ cosi diversi,

‘Tempo della
maturita e della
vecchiaia

Ma non basta. Una lun-
ga abitudine ai calcoli
consente agli astrologi al-
cune constalazioni, anche
extra planetarie, che stra-
to delln  popolazione, e



Realismo,
pragmatismo,
freddezza

Eccoci giunti infine ai
nati negli anni Sessanta,
i ventenni © quasi venten-
ni di oggi, con i quali non
splo la pubblicita, ma il
mondo intero dovra fare
ben presto i conti. Intel-
ligenti e realisti, hanno
della vita una visione fred-

. = P
da, lecnica e pragmatica. ==

Le ideologie
scarsa presa su di loro e
non si lasciano incantare
dalle parole. O dalle im-
magini. Si fa un gran par-
lare di bambini « televiso-
rizzali » e che, grazie &
un processo iniziato ap-
punto negli anni Sessanta,
sarchbbero oggi docili e un
po’ rimbambiti schiavi del
piccolo schermo. Li tro-
viamo invece davanti alle
tastiere dei computer, in-
tenti a sludiare nuovi pro-
grammi. Fanno quotidia-
namente il bagno e si la-
vano i denti. Hanno ab-
bandonato gli siracci fol-
kloristici dei loro fratelli
maggiori e non pensereh-
bero mai di cingersi la
fronte con strisce di per-
line. Un’inchiesta compiu-
ia 'anno scorso nei cam-
pus delle universita ameri-
cane ce li rivela in pan-
ciotto e cravatta, coi ge-
melli ai polsini delle cami-
cie. Non sono pii i clien-
ti di Fiorucci, ma quelli
di Armani. E dopodoma-
ni, probabilmente, i clien-
ti di una rifiorente Savil-
le Row. Credono nell'effi-
cienza, ¢ questa & 'unica
forma di protagonismo che
si concedono. Se & vero
che hanno trascorso mol-
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ta analisi del proprio ca-
rattere. « Voglio sapere co-
me devo regolarmi nella
vita », & questo il punio
essenziale. Come rivolger-
si a simili compratori? E’

chiaro che non concede-
ranno a nulla il beneficio
del dubbio. Yorranno con-
trollare di persona le wvir-
tir del robot gasironomico
o dello smacchiatore pro-
digioso.

La frase «si concedera
un periodo di prova gra-
lis » polrebbe essere la
chiave magica che porta
all'acquisto. Pericolosissi-
me, invece, le delusioni.
Chi & rimasto insoddisfat-
to di un banale asciugaca-
pelli, non comprerd mai
pilt il televisore, la radio
o il registratore della stes-
54 Marca.

astrologia e pubbliciti: la
pianificazione del futuro.
Per quanto la teenica del-
le statistiche computerizza-
te si wvanti di poter anti-
cipare le tendenze a veni-
re, parle sempre da dati
gia esistenti, da ipotesi gia
verificate nel presente o
nel passato. L'astrologia,
pur tenendo conto di quan-
10 & gia avvenulo, pud in-
vece prevedere cambia-
menti di tendenze in base
a dati (le posizioni plane-
tarie) che lei sola possie-
de, e che sono ignoti al-
le memorie dei calcolato-
vi elettronici. Per esem-
pio, per quanto mi riguar-
da personalmenie, descris-
si le caratteristiche essen-
ziali dei nati negli anni
Sessanta quando essi era-
no ancora in fasce, o fa-

namente  sfuggono  agli
esperti di statistica, ai ri-
cercatori  «li  mercato, ai
governanti ¢ alla stampa.
La piit sensazionale mi
sembra quella che riguar-
da gli adulti e i vecchi. E’
lutlora vivissimo, a dispet-
io del buon senso, il cul-
tlo dei giovani, e per
i pubblicitari, il cullo del-
"acquirente adolescente, o
poco pit. Tale fenomeno
ehbe una sua giustificazio-
ne al termine del secondo
conflittc mondiale, quan-
do, con cinguanta milioni
di morti alle spalle, I'Eu-
ropa doveva ricostruire se
stessa. Attualmente, solo
una guerra tradizionale, o
un regresso della medici-
na ai livelli del Medioe-
vo, polrebbero giustificare
un aumento indiscrimina-



ambedue sono impensabi-
li. Di conseguenza, altret-
tanto impensabile & un
equilibric numerico tra
vecchi e giovani. Chiun-
que abbia nozioni elemen-
tari di semplice aritmeti-
ca, pud arrivare da sé a
tali conclusioni.

La giovinezza vera e
propria, e con un calcolo
abbastanza largo, va dai
quattordici ai ventinove
anni. La maturita, dai
trenta ai cinquantacinque,
Poi inizia quella « terza
etid » che ormai toceca i no-
vant'anni con frequenza
impressionante  mantenen-
do (si pensi a Pertini) un
vigore ¢ un'efficienza invi-
diabili. Contro quindici
anni di gioventi abbiamo
dunque cinquanta o ses-
sant’anni di maturita vec-
chiaia. Per colmare il di-
vario la natalitd dovrebhbe
raggiungere limiti da co-
migli, e il risultaio sareb-
be una spaventosa mise-
ria. Basti pensare che al
ritmo attuale — ossia au-
mento di popolazione allo
zero — I'[tahia tra vent'an-
ni avrd quaranta milioni
di pensionati. D’altronde
la controprova & sotto gli
occhi di tutti: le due mag-
glori poienze del mondo,
‘Stati Uniti e Unione So-
vietica, sono ampiamente
'sottopopolate. Se prendia-
mo in considerazione solo
la prima vediamo che gli
Stati Uniti hanno una su-
perficie ottanta volte su-
periore a quella dell’lta-
lia e una popolazione solo
di cinque volte superiore.
Una sproporzione da ca-
POgiro.



Affinché il futuro, e an-
che il te, consenta-
no unupmnm del benes-
sere, il mercato deve rivol-
gersi agli adulti e soprat-
tutto ai vecchi che potran-
no trasformarsi in acqui-
renti importantissimi  se
verranno opportunamente
sollecitati, anziché scorag-
giati, come ¢ accaduto fi-
nora, con perenni allusio-
ni a una giovinezza che
non posseggono pid.

Anche su questo punto,
I'astrologia offre indicazio-
ni utilissime. 1 pianeti pit
importanti si stanno am-
massando nel segno del
Capricorno, che ¢ la vec-
chiaia, ¢ I resteranno per
quasi tutti gli anni No-
vanta. Dal 1985 in poi,
almeno secondo gli astri,
le campagne pubblicita-
rie dovrebbero rivolgersi
a un pubblico conservato-
re, adulto, razionale ¢ ocu-
lato. *




